《2016冷年中国智能空调市场分析报告》

(2015年8月-2016年7月)

《报告》阐述如下几个基本观点：

· 2016冷年，受整体气候变化影响，特别是受2016年6月、7月普遍高温影响，国内整体空调市场出现转机，国家信息中心数据显示，2016冷年国内整体空调市场销售量为4375万台，销售量同比增长4.36%，销售额同比增长2.47%。

· 对于整体空调行业而言，2016冷年销售量增长带有特殊性，主要是气候原因所致，虽然整体行业库存压力明显减轻，但整体市场新增消费乏力、库存压力普遍以及创新能力下降等根本性问题并没有完全解决，整体空调市场并未真正触底反弹。

· 与整体空调市场不同，2016冷年智能空调得到了长足发展，占整体空调销售量比例由2015冷年的8.68%提升为15.16%，销售额占整体空调比例也达到了17.02%，与2013冷年、2014冷年、2015冷年相比，占整体空调比例提升速度明显加快。

· 与2015冷年相比，2016冷年智能空调不仅仅是量和额的提升，更是制造、渠道、服务、资源、新技术应用水平等队方面的提升，特别是云和大数据技术的引用与资源共享，为同关联行业开展资源共享、创新服务领域打下了坚实的基础。

· 2016冷年，海尔等优秀企业继续引领国内智能空调发展，海尔不仅在国内智能空调市场销售量、销售额占比上继续以绝对优势领先，更是开创了智能空调用户大数据资源平台与区域性电网管理共享的先河，将通过智能空调作为终端应用采集的用户使用数据资源与智慧城市、智慧电网管理相结合，为智能应用打开了更加广阔的空间。

· 2016冷年国内智能空调市场依然保持了智能产品高集中度特征，与2015冷年相比，虽然参与竞争企业有所增加，壁挂式智能空调比例提升，但品牌集中度依然体现为高位集中态势，海尔60%左右的销售量占有率名列榜首，海尔、美的、格力三大品牌占销售量比例近90%，对于其他品牌而言，市场壁垒明显。

· 《报告》认为，在海尔等优秀企业引领下，目前国内智能空调的发展已经进入了一个新的阶段，走在了世界智能空调制造与应用的前列。在智能空调领域，以海尔等为代表的中国企业已经摒弃了过去学习国外先进技术引进、学习、消化、复制的传统路径，开始了探索、创新、引领、输出的新历程。相信经过几年的努力，在国内巨大消费潜力的支撑下，以海尔等为代表的中国智能空调领军企业将会成为世界范围内空调智能应用及互联网与制造业融合的引领者和创新模式的输出者。

· 从2013 – 2016冷年智能空调的发展速度和普及程度分析，国内智能空调市场规模会有一个放量式增长过程，在这个过程中，创新与产业融合将会成为技术和应用焦点，资源共享、平台共享、服务互联网化等将会改变传统供应链结构和售前、销售与售后服务模式，智能空调产业的整体技术水平也会有更加明显的提升，中国的空调产业会很快进入全面智能化时代。

《报告》对空调器整体市场情况、智能空调整体市场情况、智能空调分品类市场情况、城市级别市场情况、产品生命周期与品牌竞争情况以及对国内智能空调2017冷年竞争格局及整体趋势的基本判断进行详细的表述。摘录如下：
1．  空调器整体市场情况

2015年8月-2016年4月，受宏观经济环境影响，国内整体消费需求提振乏力，家电行业依然延续2015年需求下行基本态势，在家电产品中，冰洗彩空四大品类销售规模同比增长都出现了不同程度的走低状况，从国家信息中心掌握的数据分析，与去年同期相比，截至2016年4月，空调产品销售规模同比下降幅度明显偏大，行业库存压力明显加大。
数据显示，2016冷年国内重点城市空调市场销售量3125万台，电商渠道、五级及农村市场销售1250万台，整体销售量规模达到4375万台。与2015

冷年同期相比，销售量同比增长4.36%，销售额同比增长2.47%。在分品类市场中，壁挂式空调销售量、销售额分别同比增长3.43%和0.31%；柜式空调销售量、销售额同比增长8.86%和6.70%。从历史数据分析，2016冷年在气候原因助力下，国内空调市场扭转了2015冷年空调市场负增长局面。

2． 智能空调整体市场

2016冷年智能空调市场与整体市场的发展趋势既相吻合又有差别，相吻合的是智能空调整体销售规模同样呈现上行态势，而且上行幅度明显；差别在于智能空调的增长几乎贯穿冷年全年各个月份，从月度销售角度分析，呈现的是一种均衡、平稳的上行态势，这种增长方式说明目前国内智能空调的整体需求处在一个真正的上升区间。从2016冷年智能空调月度销售变化曲线中可以看到，气候变化因素对智能空调的销售增长同样起到了明显作用，与去年同期相比，6月、7月销售规模提升明显高于其他月份。

2016冷年，国内智能空调销售规模呈现明显上行态势，占整体空调销售量、销售额比例分别达到15.16%和17.02%，销售额所占比例大于销售量比例。在品类分布上，智能壁挂占整体空调比例为13.42%和14.65%，智能柜机占整体销售量、销售额比例达到17.04%和19.03%，智能柜机占比高于平均水平。

3． 智能空调分品类市场

与整体空调分品类市场基本形态不同，2016冷年智能空调壁挂、柜机产品销售量、销售额都保持了较高的增长水平，其中智能壁挂销售量、销售额同比增长26.39%和20.66%，智能柜机销售量、销售额同比增长9.65%和1.87%。

从智能空调分品类销售规模变化中可以看出，无论壁挂还是柜机，销售量增幅都明显高于销售额增幅，不能否认，在2016冷年智能空调的销售中，价格因素起到的拉动作用还是比较明显，这与2016冷年参与智能空调竞争品牌增加，竞争程度明显提升有着密切关系，

在智能空调分品类销售占比中，2016年冷年月壁挂式智能空调的销售规模在明显增大，数据显示，壁挂式智能空调销售额占智能空调销售比例由2015年的57.23%提升为2016年的61.31%，柜机则从2015年的42.77%下降为2016年的38.69%，智能壁挂在2016冷年的增长体出现相对明显。

2016冷年，在分品类智能空调品牌竞争中，壁挂式智能空调主要集中在海尔、格力、美的三大品牌；而在柜式智能空调竞争中，则是海尔、美的为主要竞争对手，其他如长虹、奥克斯、志高、TCL等品牌市场占有率均为个位数，但也有上升趋势。壁挂、柜机两品类品牌结构组成差异较大，海尔在目前依然占有壁挂、柜式智能空调绝对领先地位，但竞争压力依然存在。

四．城市级别市场

与分品类空调市场不同，分城市级别智能空调市场的差异体现的更为明显，数据显示，与去年同期相比，2016冷年一级、三级城市销售量同比增幅在20%以上，分别达到21.61%和27.01%，四级城市同比增幅最高，达到39.81%，二级城市增幅是四个级别城市幅度最低的，为14.15%。
2016冷年智能空调级别城市销售量同比增长变化的趋势及差异，反映了近两年智能空调国内市场普及程度的不断提升和消费区域的不断延伸。随着智能空调产品品种、型号的逐渐丰富，价格的逐步调整，智能空调的消费需求也在开始逐步向三四级城市，特别是四级城市开始延伸。目前国内分城市级别智能空调销售变化的特点，与2010年左右开始的变频空调普及模式及其相似，继一二级城市之后，三四级城市有可能成为今后几年智能空调整体规模提升的又一个关键支撑。

五．产品生命周期

产品生命周期指标实际上是考察行业或企业新品研发和市场转化能力水平的指标，当然，由于家电产品更新速度普遍较快，新型号更新频率也相对较高，上市2年以上型号产品基本可以视为库存产品，从这个角度分析，产品生命周期中衰退期产品比例的变化，可以清晰的看出国内市场产品库存水平的高低，相对而言，智能空调是最近几年才开始逐步为消费者所接受，因此智能空调的产品生命周期构成也同整体空调存在较大差异。

2015冷年和2016冷年智能空调不同产品生命周期占销售量比例的对比。可以清楚的看出，在两年度对比中，2016冷年智能空调引入期产品（上市4个月以内）占销售量比例明显低于2015冷年，数据分别为18.18%和28.04%，相差将近10个百分点；上市5-12个月产品比例2016冷年高于2015冷年，数据分别为53.88%和47.77%；整体而言，上市12月内产品的比例对比中，2016冷年为72.69%，2015冷年为75.81%，2016冷年水平低于2015冷年，差距为3.12个百分点；在衰退期产品的对比中，2016年衰退期产品比例明显高于2015冷年，达到3.56%。

数据显示，从目前国内整体智能空调销售量产品生命周期构成上，海尔的表现最为突出，其全面智能化战略已经得到市场的认同，其智能柜机在新品贡献率的表现直接拉动了整体行业平均水平。

六．品牌竞争

2016冷年，国内智能空调品牌竞争与去年同期呈现参与品牌增加，分品类竞争激烈，价格水平下行，不同级别城市品牌差异化较大等特点。

随着智能空调为消费者接受的速度加快，智能空调的市场竞争程度开始逐步加大，数据显示，2015冷年智能空调占整体空调销售量比例为8.68%，而到了2016冷年，智能空调占整体空调销售量的比例已经达到15.16%，提升6.48个百分点，快速提升的消费需求吸引了参与竞争企业。此外，2016冷年重点城市市场，虽然智能空调平均价格水平有所下降，但智能空调平均价格水平依然明显高于普通空调，价格优势为生产企业格外重视，整体市场的竞争程度普遍加大。

就品牌集中度而言，与2015冷年相比，2016冷年TOP5品牌销售量占比略低，两年度占有比例分别为96.71%和96.36%，而在TOP3占有率对比中这一点体现的更为明显，2015冷年TOP3品牌销售量占比92.89%，2016冷年这一比例为89.71%。我们分析产生这一状况的主要原因：一是2016冷年前9个月行业库存压力明显较大，基本维持在4000万台左右，而大量库存集中在一线品牌，库存压力使得一些品牌难以全力进军智能空调领域，给了其他品牌机会；二是随着智能空调的普及速度加快，参与竞争品牌增加，整体价格水平开始出现下行趋势。
7． 对国内智能空调2017冷年竞争格局及整体趋势的基本判断
目前国内智能空调市场正处在一个逐步扩大的发展阶段，智能空调越来越得到消费者所认可，智能空调占整体空调销售量比例将会逐步扩大，预计这个过程可能会呈现快速实现特征。
目前国内智能空调市场品牌竞争呈现海尔一家独大局面，无论是在整体市场份额、分品类市场占有率、新品市场化速度以及海外市场开拓与合作，海尔都走在国内企业前列，国内智能空调发展引领者的地位相对稳固，2017冷年这种状况还难以改变。

从2016冷年国内智能空调整体竞争趋势分析，2017冷年智能空调整体规模的增长可能会伴随着价格水平的进一步下行。2017冷年，随着参与智能空调竞争品牌的增加，整体行业竞争内涵也会开始逐步变化，整体竞争水平也会逐步提升，各种要素融合将成为主要特征。
2017冷年，目前国内空调生产企业除个别企业外，依然会面临如何解决原有库存与新品开发矛盾的问题，如果说2016冷年国内空调整体市场有赖于天气原因实现额量双升局面话，2017冷年气候变化目前难以预料。
2017年，调整可能是主旋律，经济下行的风险依然存在，经济环境并不具备支持消费需求明显增长的条件，在相关行业中，房地产行业特别是商品住宅用房销售变化，将会成为家电产品增量的主要来源，生产企业应该格外关注房地产市场变化，掌握相关数据，为占有增量市场做好准备。
随着智能空调消费需求的逐步提升，特别是90后将会成为消费主体，智能空调整体生产体系将会发生根本性转变，互联工厂，生产环节物联网应用，大规模定制，用户交互，虚拟设计，柔性制造，制造过程可视化，利用外脑协作的公共设计创意平台以及品质化工匠精神等将成为智能空调企业必备的制造基础，整体行业将会进入到一个比拼企业整体智能制造基础创新和企业内部管理机制创新的新阶段。
