国信观点

一季度消费形势分析与二季度预测
一、一季度消费市场运行的主要特征

今年以来，我国经济展现出超预期的良好运行态势，下行压力有所缓解。居民可支配收入增速再次高于GDP增速，为消费需求持续释放打下坚实基础。一季度，我国消费市场运行平稳，消费需求对GDP增长的贡献继续稳步提升，有力支持了经济平稳增长，但消费增长稳中趋缓的隐忧仍然存在。

（一）消费整体增长平稳，城乡消费态势略有差异

一季度，社会消费品零售总额同比名义增长10%，增速比上年同期回落0.3个百分点。其中，限额以上单位消费品零售额增长7.9%，增速略缓0.1个百分点。城乡居民消费走势出现分化。城镇消费品零售额增长9.7%，增速放缓0.5个百分点；乡村消费品零售额增长11.9%，增速提高0.9个百分点。

社会消费品零售总额更多关注的是流通领域的变化，与之相比，家计调查结果更能反映居民消费实际支出的情况。一季度，全国居民人均消费支出实际增长6.2%，增速比上年同期放缓0.9个百分点；城镇居民和农村居民人均消费支出分别增长5.4%、6.8%，增速分别放缓0.3和2.3个百分点，农村居民消费增长放缓态势更为明显。

表1  我国居民人均消费支出及实际增速（单位：元、%）

	时间
	全国居民人均消费支出
	增速
	城镇居民人均消费支出
	增速
	农村居民人均消费支出
	增速

	2015年一季度
	4076
	7.3
	5534
	5.3
	2429
	10.6

	2016年一季度
	4454
	7.1
	5970
	5.7
	2703
	9.1

	2017年一季度
	4796
	6.2
	6387
	5.4
	2921
	6.8


数据来源：国家统计局《全国城乡一体化住户收支与生活状况调查》

注释：消费支出增速均为扣除价格因素后的实际增速。

（二）传统消费平稳增长，新兴消费加快发展

社会消费品零售总额中的粮油食品、饮料烟酒等基本生活消费继续保持稳定增长。一季度，限额以上粮油食品类消费同比增长10.4%；服装鞋帽针纺织品仍然延续了两年来的疲软走势，同比增长6.2%、增幅比上年同期回落了1个百分点；日用品同比增长8.5%，增速回落2.4个百分点。虽然增速处于回落调整区间，但吃、穿、用类传统消费对消费的稳定增长仍起到基石作用。从家计调查数据来看，居民食品烟酒消费支出实际增长5.4%，增速提高2.2个百分点；而衣着类消费支出、生活用品及服务支出的增长态势与社消数据一致，均处于实际增速同比回落的调整区间。

与传统消费相比，以网络购物为代表的新兴消费保持快速增长，仍然是消费增长的龙头。一季度，网购增长有所加快，迅速扭转了去年增速持续回落的状况。全国网上零售额同比增长32.1%，增幅比上年同期提高了4.3个百分点。其中，服务消费形势明显好于实物商品消费，成为拉动网购增长的新动力。在实物商品消费中，吃、穿类商品分别增长17.7%、15.6%，增幅分别回落了17.8、0.4个百分点；但是用类商品增速明显加快，达到30.6%，增幅同比提高了1.1个百分点。网络购物拉动社会消费品零售总额增速达到3.1个百分点。

表2  我国居民基本生活类消费支出实际增速（单位：%）

	时间
	全国居民
	城镇居民
	农村居民

	
	食品烟酒支出
	衣着消费支出
	生活用品及服务支出
	食品烟酒支出
	衣着消费支出
	生活用品及服务支出
	食品烟酒支出
	衣着消费支出
	生活用品及服务支出

	2016年一季度
	3.2
	-0.3
	6.8
	2.2
	-0.4
	8.3
	4.4
	-1.8
	2.4

	2017年一季度
	5.4
	-1.8
	3.2
	4.4
	-3.3
	4.4
	6.5
	1.9
	-1.2


数据来源：国家统计局《全国城乡一体化住户收支与生活状况调查》

注释：消费支出增速为扣除价格因素后的实际增长速度
（三）结构升级类消费走势分化，中高档消费明显回暖

一季度，以交通通信消费支出、教育文化娱乐类消费支出以及医疗类消费支出等结构升级类消费逐渐展现出不同的增长态势。从家计调查数据来看，全国人均交通通信消费支出实际增速为10.2%，增幅比上年同期回落了1.5个百分点；教育文化娱乐类消费支出虽然仍有10.7%的增长，但增幅大幅回落了15.8个百分点；医疗类消费支出涨势明显，一季度增速达10.4%、增幅提高了3.3个百分点。从城乡居民的分类数据看，农村居民的交通通信和教育文化娱乐这两大类消费增势放缓非常明显，增速回落幅度分别达到11.7和23.4个百分点。而农村居民的医疗类消费支出实际增长11.2%、增幅提高了5个百分点，明显高于城镇居民。

与普通消费相比，2017年中高档消费延续了2016年下半年来的复苏态势。在社会消费品零售总额中，烟酒类消费增势明显加快，1-3月份同比增长9.8%、增幅比上年同期提高了2.2个百分点；金银珠宝消费一改去年负增长的低迷态势，一季度增长7.9%，增幅大幅提高了11.8个百分点。同时，主要奢侈品门店销售增速达到10%以上，高档海参、瑞士手表等典型中高档消费也明显回暖。

（四）耐用品消费降温，对消费的拉动作用明显减弱

汽车消费增势放缓。乘用车销售开始降温，商用车销售继续好转。根据中汽协数据，一季度，汽车销售增长7%，增速高于上年同期1个百分点。其中，乘用车销售增长4.6%，增速比上年同期下降2.2个百分点；商用车销售增长22.9%，增速大幅提高21.7个百分点，销售好转的主要动力在货车，销售快速增长了30.1%，而客车销售仍然低迷。特别值得注意的是，受1.6升及以下排量乘用车车辆购置税优惠政策的调整以及高基数因素影响，1.6升以下乘用车销售在3月当月同比下跌0.1个百分点，销量降至1.3万辆左右。在汽车销售增势分化的同时，汽车消费也在降温。根据国家统计局数据，一季度限额以上汽车消费增长2.3%、增速回落5.4个百分点，下拉社会消费品零售总额增速0.6个百分点。受补贴政策调整影响，新能源汽车销售降温更是迅速，一季度全国销量同比下跌4.7%，其中，纯电动车销量同比增长4.4%，插电式混合动力车销量大跌28.4%，之前翻倍增长的销售爆发期告一段落。

住房相关消费增速放慢。今年以来，虽然房地产市场继续呈现火热发展势头，但增速显著放缓。一季度，全国商品房销售面积和销售额分别同比增长19.5%和25.1%，增幅比上年同期分别放缓13.6和29个百分点。随着一系列调控政策的出台，房地产市场开始出现降温，包括家具、建筑装潢在内的住房相关消费也开始出现增速放缓的态势。一季度，家具类、建筑及装潢材料类消费分别增长12.6%、14.8%，增速分别回落了3.6和0.4个百分点。

二、当前消费市场存在的主要问题

从总体上看，我国消费市场在平稳运行的同时，也存在一定隐忧和问题，包括居民增收基础不牢固、收入弹性较大的结构升级类消费增势回落、耐用品消费在政策调整后增长前景不乐观等，都可能在未来对消费增长产生不利影响，需引起高度重视。

（一）居民收入持续较快增长的基础不牢固

一季度，农村居民可支配收入增长7.2%，增幅比上年同期提高了0.2个百分点，其中隐含的结构性变动有喜有忧。可喜的是，财产性收入和转移净收入分别增长8.3%和11.7%，增速分别提高了1.6和3个百分点，成为支撑增幅提高的重要因素。财产性收入快速增长可能源于三四线及以下城市（县城）房地产市场转暖向好，带动在县城置业的农民财产增值加快；转移净收入则主要依赖于脱贫等民生财政支出的大幅增加。令人担忧的是，作为农民收入主要来源的工资性收入和经营性收入仍然延续了增速持续放缓的态势，特别是农业经营性收入一季度仅增长6.1%、增速大幅回落了3.1个百分点。农民收入的这种结构性变动在2016年时就已显现。2016年农民经营性净收入仅增长5.3%、增速回落了1个百分点，特别是2016年第三和第四季度当季农业经营性收入增速与2015年同期相比几乎腰斩。究其原因，农业种植结构调整使得经济性差的作物替代了经济性好的作物，再加上农产品价格下跌，共同导致农业经营性收入增长乏力。对于城镇居民来说，一季度收入增长的主要动力来自于工资性和经营性收入增长的良好态势，分别增长了7.9%和6.2%，增幅分别提高了1.3和0.1个百分点。这种状况与工业企业经营状况有所改善、企业利润增势良好密切相关，也与宏观经济下行压力减轻、个体经营困难有所缓解相关。可以预计，未来我国经济仍然面临一定下行压力，城镇居民收入的主要来源将再次受到影响。

（二）结构升级类消费存在加速下滑的隐忧

从家计调查分类数据来看，一季度城乡居民的交通通信支出、教育文化娱乐支出等典型结构升级类消费增势明显放缓，特别是农村居民人均交通通信支出和教育文化娱乐支出的增幅分别大幅回落11.7和23.4个百分点。这种增速明显放缓的趋势在2016年已经开始逐渐显现，特别是在2016年下半年表现的更为突出。2016年人均教育文化娱乐消费支出实际增长9.4%、增幅回落1.2个百分点。从收入弹性看，教育文化娱乐支出在八大类消费中位居第二（约0.14左右），其收入弹性要高于其他结构升级类消费。当经济下行压力影响收入增速时，此类可选消费的放缓风险就会加大。

（三）耐用品消费在政策调整后增长前景不乐观

汽车和住房等耐用品消费对政策依赖性较强，政策调整成为影响其增长前景的重要因素。当前，带动汽车消费的购置税优惠政策已经调整，带动新能源车火爆的补贴政策开始实施退坡机制，之前带动住房消费的相关政策也明显收紧，随之而来的将是两大耐用品消费阶段性调整，这对于拉动消费增长将产生不利影响。汽车消费走弱将不利于石油及其制品等消费走强，住房消费走弱将不利于家具、家电、建筑装潢等相关消费走强。还值得注意的是，房地产市场在政策调控下趋冷将直接影响居民财产性收入增长，进而间接影响居民消费。

三、二季度消费形势预测及政策建议

当前，我国宏观经济增长超预期主要是能源原材料价格回升和工业品补库存等因素推动的，预计这种增长态势将随着主要驱动因素的弱化而逐渐放缓。在这种背景下，居民收入较快增长的态势难以持续，特别是农民增收面临的困难可能较大，这会对消费需求形成抑制；收入弹性较大的结构升级类可选消费可能延续增速回落的状态；在政策调整的影响下，汽车和住房消费增长动力趋于减弱，不利于支撑消费较快增长。但也应该看到，网购等新兴消费热点活跃，不断提高对消费增长的支持作用；服务消费进入发展新阶段，为消费市场发展提供了新动力；互联网对商业模式和消费方式的调整更为深入，在催生消费新增长点的同时，也提高了传统消费的实现效率，有效激发了消费潜力释放。综合判断，二季度消费增长将保持平稳态势，预计社会消费品零售总额增长10.2%左右,与去年同期基本持平，略好于一季度。针对消费领域存在的主要问题和隐忧，建议如下：

（一）大力促进农民增收

加快推进农业供给侧结构性改革，大力促进农民增收。出台措施帮助种植业结构调整地区农民尽快顺利实现种植更替，加强农业技术指导和帮扶；大力推广节地、节水、节油、节肥的节本增效技术，提高家庭经营的效益；大力促进农产品加工、休闲农业、乡村旅游等农业农村相关产业发展，提供更多农业增值收益；加大农民工就业指导和服务力度，做好应对农村转移劳动力就业本地化工作。

（二）增强政策托底力度

保持稳增长政策中民生相关政策的托底力度，保障城镇低收入人群和农村低收入和贫困人群的基本生活，适当增加救济、救助力度，并进一步通过培训、再教育等方式从根本上提高其增收能力。同时，充分发挥社保托底作用，深入推进基础养老金全国统筹，整合城乡居民基本养老保险制度和基本医疗保险制度，推进城乡最低生活保障制度统筹发展；取消户籍制度的严格限制，建立国家统一的就医结算平台、解决医保异地结算问题；切实扩大非公企业职工和农民工失业保险参保范围，简化申领手续。

（三）促进结构升级类消费发展

加大力度促进教育文化娱乐等结构升级类消费发展：一是完善公益性文化设施、实施惠民项目、加大政府购买公共文化服务力度，向社会提供免费或低收费的基本公共文化服务；二是通过引导结构升级类消费的供给主体、优化消费环境、激励消费主体等方式，满足人民群众多层次、多样化需求。具体可通过打造文化嘉年华、群众文化节等方式开展结构升级类消费的惠民活动；通过打造文化旅游区、文化休闲区等消费集聚区形式，推进文化娱乐旅游融合发展；通过促进结构升级类消费与相关产业融合发展，扩大网络消费的市场份额，推动结构升级类消费线上线下（020）融合。

国家信息中心宏观经济形势课题组
组长：祝宝良
成员：王远鸿  牛犁  李若愚  闫敏  徐平生  刘玉红
      张前荣  刘鹏  胡祖铨  邹蕴涵  陈彬  邬琼  范洋
执笔：邹蕴涵

