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如何看待三季度以来的市场减速?
口 国家倌息中心信息开发部主任 徐长明

2014年三季度的新车市场增速有了明显的变化,一季度、二季度增速基本都在Ⅱ%左右 ,

三季度一下掉到9%,下滑了将近 5个百分点。从月度增速的角度来看 ,下滑趋势更加朗晁。
怎么看待下滑原因?这直接影呐引我们对⒛15年形势的判断。

市场增速下降源于两大因素叠加:宏观经济减

速和恐慌性沟买消退。

第一因素是宏观经济不断地减速。根据我们对

以往的汽车市场发展规律的分析,不同的车型在经

济发展的不同周期,市场表现不一样。一般来说 ,

宏观经济下行期间,豪华车减速比普通品牌快,进

口车减速比国产车快,B级以上乘用车减速比A级

及以下的快。今年三季度以来的经济和新车市场走

势符合此规律。从今年豪华车、进口车与普通车等

的市场需求变化曲线来看,是跟经济下行期间的特

征高度匹配的。

首先对比进口车和国产车。当经济从低往高走 ,

也就是说 GDP增速从 7%涨到到 8%再到 9%,往

上涨的时候,一般进口车提速的幅度比国产车大。

当经济从高往低走的时候,进口车下滑的幅度也比

国产车大,这是被很多个经济周期所证明的一个朔

律。可以看到,进口车需求增长的幅度从⒛14年曲

一季度、二季度以来一直在扩大,⒛ 14年 四季度达

到 55%的峰值,之后就开始迅速下滑。⒛15年一季

度下滑到 37.2%,二季度下滑到乃%,三季度下滑到

21%,10月 下滑到 16%。 而同期的国产车需求增长

和下滑的幅度都相对较小,从 ⒛14年一季度到三季

度只降了4个百分点。月度的表现也是一样,⒛B
年 10月 到⒛14年 的3月 是进口车的增长高峰,之

后增速就在往下走。

豪华车和普通品牌销量增速对比也有类似趋势,

当经济从低往高走的时候,豪华车增长的幅度比昔

通品牌快,当经济从高往低走的时候,豪华车下降

的幅度也比普通品牌快。数据显示,豪华车需求增

速从⒛14年一季度的 3s。 4%下滑到二季度的⒛%,

再到三季度的 19%;而普通品牌从一季度的 12.2%

下滑到三季度的 8%。

从级别角度来讲,也是一样。当经济从低往高

走的时候,帕萨特、凯美瑞、迈腾等以商用为主的

B级车比家用小车增长快;当经济从高往低走,它
们下降的幅度相应也大。以家庭消费为主的 A级及

以下车型,在经济周期波动里面相对稳定。

为什么进口车比普通品牌升降幅度大?而 B、 C

级的车比A级波动大,豪华车比普通车波动大?
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因为消费构成不一样,B级是以企业、党政机

关公商务用车和私人公商务用车为主,所以经济

波动使这个群体首先受益。而员工的工资跟 GDP

的波动幅度关联度相对比较低,GDP从 8%降到
10%,老板们不太会给员工涨工资,从 10%涨到8%,

也不会轻易给员工降工资 ,所以底层员工的购买力

相对稳定,而他们主要买 A级车。但是管理层就不

一样 ,当经济形势往上走 ,企业效益比较好 ,会立

马体现到他们的分红上。

从地域经济的角度观察 ,今年经济增速下降幅

度大的地方 ,新车市场销量增速下降幅度也大。把

全国 3O0多 个地级市分成 6级城市,1级就是北上

广深这种全国性中心城市;2级是区域性经济中心 ,

像武汉、天津、沈阳、大连、西安、成都、重庆等 ;

3级就是发达的省会城市 ;4级是少部分欠发达省

会城市和极少部分的地级市 ;5、 6级就是地级市。

在 ⒛13年 以前,级别越低的城市,乘用车消

费需求增长速度越快,级别越高的城市消费需求增

长速度越慢 ,这跟我们不同地方经济的发展阶段相

对应。9O13年 以前差不多有七八年的时间都是如此

走势◇

但是今年上半年 ,这个走势就发生了变化 ,5、

6级城市的增长率下来了,到七八月份急剧下降,6

级城市七八月份合起来的新车市场增长率只有百分

之一点几 ,在往年都有百分之二十,5级城市只有

6.4%,这些城市是没有限购的,它的变化就是经济

发展本身带来的。所以,5、 6级城市的新车销量增

速下降,说明今年三季度以来市场下滑的第一个原

因是经济增长速度不断下降。

第二个原因是限购带来的恐慌性购买在三季度

基本上消退了。⒛14年上半年 1级城市新车需求增

长速度非常快,2级城市增速是 25.4%,而在以往

的正常年份这个速度一般是 10%左右的。但是到了

七八月份就不丁样了。三季度,1级城市的新车销

量同比增长下降了,2级城市下降到 12.8%,这 是

由于恐慌消费心理的消退带来的。

上半年为什么有乃。4%的增长?因为那些城市

的消费者都担心限购的到来 ,担心像北京这样二百

分之一摇号概率的到来 ,所以就出现了提前购买。

特别是 2014年 3月 份 ,杭州市出台限购措施以后.

甚至很多原本发展程度跟限购不着边的蚊市 .都

认为限购很近了,那些跟杭州发展水平差不多甚至

更好的城市的恐慌购买现象更是非常严重。今年

上半年 ,深圳的新车销量增长了 580心 .豉都增长了

52%,重庆 50%。 例如,南京市过去的新车需求增

长增速是非常低的,往年大体在 lCPo左右,而今年

上半年疯狂增长,有些蚊市甚至达到了臼%,这都

是恐慌性购买。但是.这些疯狂昀买的情绪在下半

年已经逐步消退了。

昕以今年三季芰以耒的市场滑坡是两个因素叠

tⅡ的结果 :苜先是经济增长速度的下降,第二个就

是恐债佳购买的消退。狼

「85」  Aut。 REV EW


